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Para aplicacdo da marca sobre fundos
fotograficos, deve-se obedecer os crité-
rios de contraste e legibilidade:

* As mesmas diretrizes para aplicacdo
sobre fundos coloridos (claros e escu-
ros) devem ser adotadas, considerando
como cor de fundo as cromias contidas
na area de insercdo da marca;
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« O respiro definido na Area de Protecdo
deve ser respeitado, de forma que obje-
tos figurativos ou quaisquer elementos
gue chamem a atenc&o ndo tenham
uma aproximacao excessiva da marca;



NAO usar junto a nenhuma outra marca ou gerar novas
assinaturas usando a nova marca
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NAO rotacionar o simbolo

GRADO

En uperior de Exceléncia

UNISAGRADO

El 0 Superior de Exceléncia

A marca UNISAGRADO né&o deve ser
alterada, seja nas suas cores, diagrama-
Ccao ou proporcoes.

NAO inverter as cores

NAO mudar a proporcao
dos elementos

NAO utilizar outras cores

UNISAGRADO

Ensino Superior de Exceléncia

ino Superior de Exceléncia

NAO alterar a tipografia

NAO espelhar o simbolo

ino Superior de Exceléncia
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A marca UNISAGRADO ndo deve
ser utilizada sobre imagens, texturas ou
cores que distorcam ou criem ruidos em
sua visualizacdo.
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Mesmo em pequenas dimensodes, a
assinatura necessita ter perfeita visi-
bilidade e legibilidade. Por isso, nova
assinatura do UNISAGRADO nao deve
ser utilizada em dimensdes inferiores a
40 mm de largura (para a versdo sem
a tagline) e 50 mm de largura (para a
versdo com a tagline). Essas dimensdes
tem como objetivo garantir a compre-
ensdo da marca mesmo nos menores
formatos.

Versoes
COM Tagline

& UNISAGRADO

Ensino Superior de Exceléncia

N _/

50 mm

Versoes
SEM Tagline

\
é UNISAGRADO
N\ _/

40 mm



A drea de seguranca prevé a manu-
tencdo de um espaco em branco em
torno da assinatura, com o objetivo de
gue outros elementos graficos ndo pre-
judiguem a compreensdo da marca.

Apods os limites externos da assina-
tura, deve-se reservar uma distancia
equivalente a metade da largura do
simbolo, conforme representado acima,
sem gue hajam outros elementos dentro
do mencionado espaco.

X
2

SAGRADO .

Ensino Superior de Exceléncia

18



Sagn%

REDE DE EDUCA(,'AO

O UNISAGRADO faz uma série de
parcerias em eventos, projetos, progra-
mas, promocodes etc. Com o objetivo
de preservar a integridade da marca,
recomenda-se ndo criar assinaturas
especificas para estas ocasides. Isso
porque entende-se que esta criacdo
compete com a marca institucional e
diminui a sua forca.

UNISAGRADCF

Ensino Superior de Exceléncia

Portanto, foram estabelecidos alguns
critérios:

* Nos materiais impressos a marca UNI-
SAGRADO deve estar a direita das
demais marcas, de preferéncia.

« Outras marcas devem estar totalmen-
te desvinculadas a marca UNISAGRA-
DO, respeitando a area de protecéo.

* Deve ser respeitada a reducdo minima
recomendada.

O MAIOR
EVENTO DE
EDUCACAO
DO INTERIOR

SIMPOsI0 INTERNACIONAL pE
LINGUAGENS EDucAaTivas

DIALOGOS SOBRE O
COTIDIANO ESCOLAR:
TEORIA E PRATICA
NA PERSPECTIVA
DA BNCC

Ensino Superior de Exceléncia
REDE DE EDUCAC

Sagfa ? v UNISAGRADO
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As fontes utilizadas na composicao da
assinatura pertencem a familia tipogra-
fica Gotham fornecida comercialmente
pela Hoefler&Co. Esta familia tipografica
€ caracterizada por possuir um gran-
de numero de variantes, podendo ser
empregada de diferentes formas em
diferentes trabalhos, além de contar com
uma extensa variedade de diacriticos,
podendo representar textos complexos
gue contenham caracteres estrangeiros
ou incomuns a lingua portuguesa.

E importante observar que na cons-
trucdo da assinatura visual do UNISA-
GRADO, bem como nas assinaturas
institucionais secundarias, foram em-
pregadas somente algumas variantes e
gue, no logotipo exclusivamente, a fonte
passou por modificacdes no desenho
com vistas a personalizacdo do mesmo.
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Familias tipograficas empregadas na assinatura institucional

e nas assinaturas complementares

1. Gotham Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU...
1234567890() @%!

& UNISAGRADO

Ensino Superior de Excg'\cia
2. Gotham Medium

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU...
1234567890()@%!

3. Gotham Book

abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU...
12345678900 @%!

COORDENADORIA
PEDAGOGICA



& UNISAGRADO

Ensino Superior de Exceléncia

Prof.2 Dra. Irma Susana de Jesus Fadel
Reitora

Prof.2 Dra. Irma llda Basso
Vice-Reitora e Pro-Reitora Académica

Prof.2 M.2 Irma Fabiana Bergamin
Pro-Reitora de Extensdo e Acdo Comunitéria

Prof.2 Esp. Irma Maria Inés Périco
Pro-Reitora Administrativa

Prof.2 Dra. Sandra de Oliveira Saes
Pro-Reitora de Pesquisa e Pos-Graduacdo

Prof.2 Dra. Ketilin Mayra Pedro
Diretora do Centro de Ciéncias Humanas

Prof.2 M.2 Daniela Luchesi

Diretora do Centro de Ciéncias Exatas e Sociais Aplicadas

Prof. Dr. Eduardo Aguilar Arca
Diretor do Centro de Ciéncias da Saude
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Esp. Luciana Galhardo Batista Simon
Gerente de Comunicacado

Eduardo Montanari Martiniak
Designer

SCIENTIFICA

COMUNICACADO

M.e Renato Valderramas
Designer

M.e Vitor Pachioni Brumatti
Publicitario



