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APLICAÇÕES CORRETAS
FUNDOS FOTOGRÁFICOS

Para aplicação da marca sobre fundos 

fotográficos, deve-se obedecer os crité-

rios de contraste e legibilidade:

•	As mesmas diretrizes para aplicação 

sobre fundos coloridos (claros e escu-

ros) devem ser adotadas, considerando 

como cor de fundo as cromias contidas 

na área de inserção da marca;

•	O respiro definido na Área de Proteção 

deve ser respeitado, de forma que obje-

tos figurativos ou quaisquer elementos 

que chamem a atenção não tenham 

uma aproximação excessiva da marca;
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APLICAÇÕES INCORRETAS
USOS PROIBIDOS

A marca UNISAGRADO não deve ser 

alterada, seja nas suas cores, diagrama-

ção ou proporções. 

Feiraprofi ssões
2015

das

NÃO usar junto a nenhuma outra marca ou gerar novas 
assinaturas usando a nova marca

NÃO inverter as cores NÃO utilizar outras cores
NÃO mudar a proporção 
dos elementos

NÃO distorcer NÃO rotacionar o símbolo NÃO espelhar o símbolo NÃO alterar a tipografia
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APLICAÇÕES INCORRETAS
USOS PROIBIDOS

A marca UNISAGRADO não deve 

ser utilizada sobre imagens, texturas ou 

cores que distorçam ou criem ruídos em 

sua visualização. 
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REDUÇÕES MÍNIMAS RECOMENDADAS

Mesmo em pequenas dimensões, a 

assinatura necessita ter perfeita visi-

bilidade e legibilidade. Por isso, nova 

assinatura do UNISAGRADO não deve 

ser utilizada em dimensões inferiores a 

40 mm de largura (para a versão sem 

a tagline) e 50 mm de largura (para a 

versão com a tagline). Essas dimensões 

tem como objetivo garantir a compre-

ensão da marca mesmo nos menores 

formatos.

Versões
COM Tagline

Versões
SEM Tagline

50 mm 40 mm

Ensino Superior de Excelência



18

Logo A Logo B

ÁREA DE SEGURANÇA

A área de segurança prevê a manu-

tenção de um espaço em branco em 

torno da assinatura, com o objetivo de 

que outros elementos gráficos não pre-

judiquem a compreensão da marca.

Após os limites externos da assina-

tura, deve-se reservar uma distância 

equivalente à metade da largura do 

símbolo, conforme representado acima, 

sem que hajam outros elementos dentro 

do mencionado espaço.
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PARCERIAS

O UNISAGRADO faz uma série de 

parcerias em eventos, projetos, progra-

mas, promoções etc. Com o objetivo 

de preservar a integridade da marca, 

recomenda-se não criar assinaturas 

específicas para estas ocasiões. Isso 

porque entende-se que esta criação 

compete com a marca institucional e 

diminui a sua força.

Portanto, foram estabelecidos alguns 

critérios:

•	 Nos materiais impressos a marca UNI-

SAGRADO deve estar à direita das 

demais marcas, de preferência.

•	 Outras marcas devem estar totalmen-

te desvinculadas à marca UNISAGRA-

DO, respeitando a área de proteção.

•	 Deve ser respeitada a redução mínima 

recomendada.
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1. Gotham Black

Famílias tipográficas empregadas na assinatura institucional
e nas assinaturas complementares

3. Gotham Book

2. Gotham Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU…
1234567890()@%!
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As fontes utilizadas na composição da 

assinatura pertencem à família tipográ-

fica Gotham fornecida comercialmente 

pela Hoefler&Co. Esta família tipográfica 

é caracterizada por possuir um gran-

de número de variantes, podendo ser 

empregada de diferentes formas em 

diferentes trabalhos, além de contar com 

uma extensa variedade de diacríticos, 

podendo representar textos complexos 

que contenham caracteres estrangeiros 

ou incomuns à língua portuguesa.

É importante observar que na cons-

trução da assinatura visual do UNISA-

GRADO, bem como nas assinaturas 

institucionais secundárias, foram em-

pregadas somente algumas variantes e 

que, no logotipo exclusivamente, a fonte 

passou por modificações no desenho 

com vistas à personalização do mesmo.

TIPOGRAFIAS OFICIAIS
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2

3
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