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Embora se tenha alcangado um grande avango em relacdo a posi¢do da mulher na
sociedade, ganhando-se uma maior aten¢do na importancia das suas escolhas, ainda prevalece
no Brasil o autoritarismo e o machismo. Analisando as campanhas publicitarias da Skol,
percebe-se que ha uma maior valoriza¢do ao publico masculino, entdo este presente trabalho
tem como finalidade observar o uso de uma linguagem na comunicagdo publicitaria nestas
pecas da cerveja Skol que ressalte a exposi¢ao da figura feminina de forma pejorativa, a partir
da analise visual discursiva dessas pecas elencadas. Através de estudos de referéncias acerca
do tema, a publicidade da cerveja serd observada e analisada a fim de compreender como ¢
formado o discurso da marca, com qual pretensao ¢ feito e com qual propdsito sdo veiculadas.
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