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Avaliou-se os significados e a psicologia das cores utilizadas no campo da
comunica¢do, mais especificamente no logotipo de duas empresas concorrentes do ramo
alimenticio, Toddy e Nescau. A analise comparativa foi feita com base em levantamentos
bibliograficos a respeito de tema cores e seus significados, cores na comunicagao, percepgao e
comportamento do consumidor principalmente. Assim, o intuito foi entender como era
composto todo o conceito de cores e assuntos relacionados, assim como comportamento do
consumidor para que a analise mostrasse as melhores utilizagcdes dessa técnica para que isso
possa trazer beneficios reais a empresa, principalmente em relagdo a atrair e entender seus
consumidores. Apo6s analises e conclusdes, observou-se que as cores causam reagdes nos
consumidores, estabelecendo relagdes com os mesmos, € assim, a marca Nescau, de maneira
geral utiliza a cor vermelha para ligar-se aos seus propositos de energia e esportes indo de
encontro ao seu publico alvo através desses conceitos. O Toddy utiliza-se de seu conceito
também para causar identificagdo em seus consumidores através principalmente da cor
amarela que compde sua identidade, passando a ideia de diversdo e irreveréncia. Os
significados sdo encontrados ndo apenas nos logotipos, mas também como uma composi¢ao
da identidade visual da marca relacionando-se a seus propodsitos, objetivos e posicionamento.
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