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A palavra imagem vem do latim imago, que significa representação, e a partir dela 
surgem diversas possibilidades de reprodução do mundo real em suportes materiais e 
imateriais. Sejam elas endógenas ou exógenas, são sempre amplamente identificadas no 
universo cultural como “espelho do real”, fazendo crer que os signos visuais nela 
representados correspondem à realidade. Entretanto, as imagens podem dizer muito sobre o 
universo cultural em que se é produzida mais do que sobre os tópicos nelas representados. A 
partir destes aspectos, este trabalho aborda, sob a perspectiva analítica, de quais aspectos se 
constituem as formas de representação da mulher muçulmana no universo midiático. A base 
teórica encontra-se na Semiótica da Cultura, Teoria da Mídia e Teoria da imagem, nas quais 
buscamos os elementos necessários para entender de que forma a imagem opera no 
imaginário social e de que forma se constroem as representações imagéticas no interior das 
culturas ao longo do tempo. Somam-se a este percurso as contribuições da metodologia de 
desconstrução analítica, utilizada para entender e analisar as fotografias às quais nos 
propusemos sob a ótica da intencionalidade dx fotógrafx. As discussões aqui empreendidas 
têm como principal objetivo entender a abrangência dos estereótipos sobre universo cultural 
islâmico retratado em fotografias de mulheres muçulmanas e divulgado em material midiático 
no mundo ocidental, considerando aspectos culturais internalizados pelos produtores de 
material fotográfico. 
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