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RESUMO

Conselho Nacional de Auto-Regulamentagdo Publicitaria (CONAR) é importante para a Etica do
publicitario, buscando mediar dentro dos meios de comunicagao desde de radio, televisao, internet,
entre outros, a melhor maneira de se comunicar com o publico. Esse estudo apontard como um
anuncio pode prejudicar consumidores que serdo atingidos e causar impactos sociais.
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INTRODUCAO

O CONAR trabalha para alcangar a melhor maneira de se comunicar com as massas, sem afetar
seu pensamento critico ou criar uma instancia que permita alas ao preconceito, intolerancia ou
mesmo a mentira. Por conta disso o profissional que realiza trabalhos publicitarios deve sempre se
basear nessa ética para compor suas pecas publicitarias, como fotos, videos, texto. Estando sempre
ciente do impacto uma mal posicionamento ou colocacdo pode acarretar.

OBJETIVOS

Por meio desse estudo, buscamos ao maximo reconhecer a importincia do Conar para os
profissionais publicitarios e também para toda a sociedade brasileira, demonstrando como ele age
através de suas regulamentacdes, no intuito de conscientizar seus profissionais e de certa forma
proteger os espectadores ou consumidores.

METODOLOGIA
Faremos um estudo baseado nas politicas que o Conar emprega, além de pesquisas que agregam
as colocagdes de sua ética. Com os dados do estudo traremos demonstragdes sobre o tema.

RESULTADOS PARCIAIS

Para a sociedade que constantemente ¢ bombardeada com antincios a todo momento e em quase
todo o lugar, ter 6rgao que delimita um limite do que ¢ toleravel, facilita a ndo propagacao de ideias
inatas, omissdo de informagdes, manipulagdo ou a até mesmo a enganagao.

CONCLUSOES

E indispensavel que o profissional da area publicitaria deve exercer sua profissdo com maestria,
mas também ele deve estar ciente sobre seus diretos e deveres dentro de seu trabalho, para evitar
que transtornos.
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