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RESUMO

A partir da conferéncia de Estocolmo, em 1972, tem se discutido o termo
sustentabilidade e desenvolvimento sustentavel em diversos paises. Na moda, ndo seria
diferente, sendo um dos setores mais poderosos do mundo, ela € um dos que mais
emprega, porém ¢ um dos que mais gera lixo. Tendo uma grande influéncia na vida dos
consumidores, o presente projeto, em desenvolvimento, ird analisar a estratégia de
marketing verde que € responsavel pela gestdo ambiental de todos os processos na moda
sobre a percepc¢ao dos profissionais de Bauru.
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INTRODUCAO

As discussoes a cerca da sustentabilidade ndo sdo atuais, elas tiveram inicio no
século XX e estdo presente até hoje. Em 1987 foi criada a Agenda 21 por mais de 170
chefes de Estados para definir as agdes em prol do desenvolvimento sustentavel nos mais
diversos setores. Contudo, os cientistas continuam alertando sobre a escassez de recursos,
mudangas climdticas e a necessidade urgente de mudanga para reverter o caminho que
tomamos para um colapso climatico.

Pensando nisso, o setor da moda comegou suas transformagdes na década de 90.
Sendo um mercado de grande influencia publicitaria e tendo um mercado de giro muito
rapido poucas sdo as empresas que pensam o processo produtivo de forma a se adequar a
sustentabilidade ambiental. Ou seja, ¢ um mercado que traz muitos desperdigo e impacto
no meio ambiente.

Como grande parte da cadeia produtiva e grande influenciadora e geradora de
tendéncias, o marketing verde na moda se envolve com todas as etapas do produto em
relacdo as questdes ambientais a fim de satisfazer a necessidade do consumidor que
demostra preocupagdo cada vez maior com meio ambiente, surgindo como uma
ferramenta para minimizar os efeitos negativos no meio ambiente. Entdo, sendo a moda
um meio de comunicagdo expressivo carregada de simbolos que tem grande influéncia na
vida dos consumidores, ela reflete o que a sociedade comunica, além de ser uma poderosa
geradora de tendéncias e informacgdes, cabe a area do marketing transmitir as mensagens
que as marcas querem comunicar.

Assim, como a estratégia reflete em todos os processos, desde a produgdo até a
reciclagem do material no final e devido a importancia que o desenvolvimento sustentavel
ganhou nas tultimas décadas o presente trabalho pretende entender a percep¢do dos
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profissionais do segmento de moda de Bauru-SP sobre a¢des de marketing verde. E, se
eles usam ou usariam essa estratégia no dia a dia.

Entendo o profissional de moda como todos aqueles formados na area, sendo assim
que tem a expertise sobre o assunto, e, também, aqueles que tem o conhecimento
adquirido com a experiéncia de mercado.

OBJETIVOS

Busca-se, neste trabalho, compreender a importancia do marketing verde no
mercado da moda na cidade de Bauru-SP, estudando os conceitos de marketing verde,
marketing social e moda. Além de
analisar a percepcdo dos profissionais que tem conhecimento e expertise da area sobre
acOes ambientalmente responsaveis e seus conhecimentos sobre problemas ambientais
mundiais. Para propor agdes que estimulem o comportamento ecologicamente
responsavel, usando-se um modelo de mudanca de comportamento social planejado.

METODOLOGIA

A metodologia ainda esta em fase de construcao. Mas, sera realizado um estudo
bibliografico sobre os conceitos abordados, marketing verde, moda, marketing social.
Depois sera feito uma pesquisa de campo para a aplicagdo de uma pesquisa quanti-
qualitativa em forma de questionario com os profissionais da 4rea de moda. Entende-se
profissionais de moda aqueles que tem a expertise no assunto €/ ou que tem a
experiéncia adquirida da area ao longo dos anos.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

A pesquisa ainda nao foi feita, sendo assim nao € possivel apresentar nenhum
resultado.

CONCLUSOES E / OU CONSIDERACOES FINAIS

Como o projeto ainda esta sendo desenvolvido e nenhuma resultado foi coletado,
ndo ¢ possivel tirar conclusdes do trabalho.
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