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RESUMO

Este resumo expandido ¢ resultado de um projeto de iniciagao cientifica inscrito em abril
de 2021. A proposta de estudo pretende investigar a percepgao do publico fumante sobre os
anuncios antitabagismo veiculados nas embalagens de cigarro. Inicialmente, adota a pesquisa
bibliografica para discutir temas como fotografia e imagem, publicidade, antincio e campanha
publicitaria. Em seguida, o estudo propde uma analise comparativa de duas campanhas
antitabagismo: de 2003, quando os antincios passam a ser veiculados, e de 2009, quando houve
uma remodelagdo dos anuncios. A ideia ¢ discutir sobre as escolhas visuais e os sentidos
presentes nessas campanhas. Para compreender a reagdo atitudinal e emocional dos receptores
do produto, propde-se a utilizagdo de um grupo focal com 10 jovens fumantes, de 18 a 29 anos.
A intengao ¢ levantar reflexdes sobre a contribuicdo dos antincios antitabagismo, conhecendo
os efeitos desses anincios sobre os fumantes € como as campanhas dialogas com seu publico.
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INTRODUCAO

O discurso publicitario tem o intuito de influenciar e persuadir os receptores. Tal
influéncia atua nos desejos e dialoga com o inconsciente do individuo, propondo atitudes e
acoes (SAMPAIO, 1999, p.21). Na Publicidade, a presenca da imagem atrai pelo seu valor
estético e também informa e suscita ideias. (BERTOMEU, 2010, p. 51). As propagandas de
cigarro, hoje proibidas, foram marcantes ao mitificar o consumo e afastar a imagem de produto
maléfico. Com a proibi¢do das propagadas de cigarro, a Agéncia Nacional de Vigilancia
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Sanitaria (ANVISA) passou a veicular nas embalagens adverténcias sobre os danos a satude. As
imagens repulsivas das consequéncias do consumo circularam na primeira campanha em 2003,
e em 2011 a campanha apresentou novas imagens. Diante disso, este estudo busca investigar
como o publico-alvo reage diante dos antncios veiculados nos macgos de cigarros, que trazem
no verso um alerta sobre os danos a saude causados pelo tabagismo.

OBJETIVOS

J4

O objetivo do estudo ¢ analisar o uso da fotografia publicitaria nas campanhas
antitabagismo veiculadas nos magos de cigarros e quais tipos de reacdes atitudinais e
emocionais o uso delas desperta nos receptores da mensagem, e compreender se as tais
campanhas sao eficazes e se dialogam com os diversos publicos.

METODOLOGIA

A primeira etapa a ser executada serd uma pesquisa qualitativa e exploratdria focada no
levantamento bibliografico, ¢ o recorte do corpus fazendo comparativo da campanha
antitabagismo veiculada em 2002 e a campanha veiculada a partir de 2011. As imagens
selecionadas serdo quatro de cada campanha, sendo elas os referentes a doencas cardiacas,
morte, impoténcia sexual e prejuizo a satide do fumante. A segunda etapa da pesquisa consistira
em um estudo de campo, que visara a selecao de um grupo focal, A coleta de dados nesta etapa,
sera desenvolvida por meio de entrevista com grupo focal para compreender, listar e analisar
as reacgoOes deste publico diante dos antincios anteriormente abordados na etapa tedrica, bem
como compreender se a mensagem ¢ eficaz a diversos grupos, ja que a comunidade LGBTQI+
ndo ¢ retratada nas campanhas antitabagismo.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Acredita-se que, diante da relevancia do tema sobre a reacao do publico sobre antincios
antitabagismo, ¢ importante compreender essa questao envolve satde publica e doengas graves
provocadas pelo vicio no tabaco. Compreender quais efeitos essas mensagens despertam no
publico consumidor pode contribuir para uma discussao sobre a eficicia da campanha e mesmo
sobre se atinge diversos publicos.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo buscard tracar aspectos de como a mensagem publicitiria sobre o
antitabagismo pode ser mais eficaz para o publico fumante. Para isso, o estudo tera dois
caminhos de observa¢do: um caminho focado nas caracteristicas das imagens utilizadas nos
anuncios, ¢ um segundo caminho direcionado aos receptores, para conhecer os efeitos e a
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eficacia das mensagens para a prevencao do tabagismo. Acredita-se que o estudo focado nas
caracteristicas das imagens veiculadas nos anuncios e os efeitos provocados no publico
selecionado pode contribuir para um conhecimento sobre o nivel de eficacia dessas campanhas.
A partir dos resultados, pode-se refletir sobre escolhas mais assertivas na conducao de
campanhas antitabagismo que abarque diversos publicos afetados pelo vicio.
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