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RESUMO

O objetivo do trabalho ¢ analisar o imagindario veiculado na imprensa brasileira sobre a
viagem do homem a Lua em 1969. Para isso, sob a perspectiva dos estudos de imaginagao
social, empregamos o método da andlise documental em um conjunto de reportagens
publicadas na revista Veja no final da década de 1960. Identificamos o emprego de um
vocabulério carregado de mitologias para atribuir sentido & missdo espacial e notamos
inumeros paralelos entre realidade e ficcdo, com base no filme “2001: Uma Odisseia no
Espaco”, de Stanley Kubrick.

Palavras-chave: Comunicacao visual. Imagina¢ao social. Imaginario tecnoldgico.
INTRODUCAO

O ano de 1969 representou um marco importante na histéria. No contexto da guerra
fria, os norte-americanos realizaram a primeira viagem tripulada a Lua. No Brasil, na revista
Veja, uma das mais importantes do pais, o tema foi veiculado como matéria de capa, com
destaque em vdrias paginas internas. Essas reportagens causaram impacto no imaginario
social e contribuiram para firmar um imaginario social sobre o tema.

OBJETIVOS

Identificar a aura mitica envolta na producao de reportagens sobre a viagem espacial e
estabelecer paralelos entre realidade e ficcdo usando jornalismo e cinema, a fim de estabelecer
as influencias das midias na constru¢ao dos imaginarios sociais.

METODOLOGIA

Para coleta e selecdo de dados, empregamos o método da anélise documental. Moreira
(In DUARTE; BARROS, 2005, p.275) diz que essa metodologia ajuda a delimitar o objeto da
pesquisa, determinando qual ponto de vista serd abordado. Para uma interpretagdo mais
abrangente sobre a documentacdo, fez-se necessaria uma articulagdo com as questoes socio-
politicas da época.

Selecionamos seis edi¢cdes da revista Veja que trouxeram o tema da viagem a Lua
como reportagem principal. Bem como, um conjunto de anuncios publicitarios, que
vincularam suas marcas ao imaginario espacial. Para compreender a constru¢do do mito da
viagem a Lua e seu impacto, empregamos o referencial teérico de Campbell (1997) e Eliade
(1992).
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RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

E possivel perceber o fascinio pela tecnologia ao lado do contetido mitico e religioso
empregado nas descrigdes das viagens espaciais. A matéria de capa da edicdo de 1 de janeiro
de 1969, por exemplo, apresenta uma alusdo explicita ao mito sagrado da criagdo: “Sabado,
primeiro dia apos a viagem a Lua, os astronautas descansaram.”.

Para Eliade (1994, p. 97), essas alusdes ao sagrado sdo resquicios da religiosidade
primitiva no homem moderno e mesmo que tente negar sua sacralidade, essas intuigdes estao
intrinsecas nele.

Os astronautas sdo tratados como guerreiros em uma odisseia moderna. O espaco
significa perigo, pois ndo ¢ seu habitat natural e qualquer erro pode transformar a imensidao
negra em um tamulo. Entretanto, “o herdi ndo seria her6i se a morte lhe suscitasse algum
terror; a primeira condi¢do do heroismo ¢ a conciliagdo com o timulo”, demonstra Campbell
(1992, p. 180). Ao enfatizar o perigo e ressaltar o heroismo, a imprensa refor¢cou essa
impressao na imaginacao dos leitores.

O homem pisou em solo lunar em 69, ainda que a imaginagdo humana fantasiasse
sobre o espago ha centenas de anos. Em 68, Stanley Kubrick criou uma obra prima
cinematografica repleta de simbolos enigmaticos que contribuiram ainda mais para firmar o
imaginario mitico sobre a viagem espacial na imprensa.

A publicidade empregou esses simbolos para promover seus produtos com aura
magica, tecnoldgica e futurista da odisseia espacial.

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

A cobertura jornalistica e o imaginario social construido pela Veja a respeito da
primeira viagem humana tripulada a Lua foram carregados de mitologias ancestrais. Nas
reportagens e antiincios publicitarios, os astronautas foram idealizados como herois, Assim, ao
lado das questdes tecnolodgicas e ideoldgicas que dizem respeito & missdo lunar, notamos a
presenga de uma dimensdo sagrada que contribuiu para compor o imaginario social na
imprensa.

O homem primitivo conferia um sentido sagrado a cada acdo e situagdo. J& o homem
moderno teve essa religiosidade reduzida, ainda que sempre presente nas suas praticas
cotidianas. Em outras palavras, o homem profano, queira ou ndo, ndo deixa de conservar os
vestigios do comportamento do homem religioso.
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