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RESUMO

Os meios de comunicacdo de massa, principalmente os grandes jornais e emissoras de
televisdo, foram influentes no processo de redemocratizacdo do Brasil e nas primeiras elei¢des
diretas apds o Regime Militar, nos anos 1980. Assim, os brasileiros vivenciaram a
efervescéncia e o renascimento da democracia por meio dos televisores e nas paginas dos
grandes jornais e revistas. O desejo populista de progresso e fim da instabilidade politica e
econdmica que assolava o pais era fundamentado em um candidato jovem e com ideais
reformistas: Fernando Collor de Mello. Um presidente que construiu sua imagem em todos os
impérios de comunicag¢do brasileiros, mas que por uma série de escandalos envolvendo planos
de governo, como o fracasso no combate a inflagdo (Planos Collor I e II), o confisco dos
rendimentos da caderneta de Poupanca e o financiamento obscuro de sua campanha,
sentenciou seu proprio declinio.
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INTRODUCAO

Apds um periodo de ruptura democratica e cerceamento a liberdade de imprensa durante
o Regime Militar, o Brasil tragava um novo rumo na década de 1980. Devido ao caos politico,
tornou-se nitida a necessidade de uma reestruturacio, conforme a propria midia anunciava. A
democracia voltava a ser assunto nas discussdes sociologicas e nas paginas dos jornais. Pelos
estudos da Comunicacdo, as caracteristicas da Agenda Setting viabilizaram formas de
controle da opinido publica em detrimento dos interesses empresariais e politicos dos
proprietarios dos veiculos. Desta forma, esta explicita a selecdo dos critérios de
noticiabilidade utilizados para a elaboragdo das matérias jornalisticas.

OBJETIVOS

Este resumo analisa a influéncia da midia na disputa das primeiras elei¢des diretas a
presidente, apds o periodo de redemocratiza¢do nos anos 1980. Passa pelas relagdes de poder
do governo Collor (1990-1992) e durante o processo impeachment. Grandes veiculos, em
especifico a Revista Veja, da Editora Abril; e a Rede Globo de Televisdo atuaram ativamente
neste processo persuasivo das audiéncias de massa.

Universidade do Sagrado Coragdo
Rua Irma Arminda, 10-50, Jardim Brasil — CEP: 17011-060 — Bauru-SP — Telefone: +55(14) 2107-7000
www.usc.br
46



METODOLOGIA

Foram realizadas pesquisas bibliograficas e documentais sobre politica, jornalismo e
histéria contemporanea do Brasil. Elaborou-se andlise critica na constru¢do deste trabalho.
Estes estudos serviram de base para a elaboragdo do artigo “Fernando Collor: o presidente
construido e destruido pela midia”. As edi¢des da 1020 e 1236 da revista VEJA também
fizeram parte da analise comparativa entre as publicagdes, sendo aplicados os conceitos da
Agenda Setting, Teoria Hipodérmica e Semidtica, principalmente nas capas e nas fotografias.
Integrou a pesquisa, o debate exibido pela Rede Globo em 15 de dezembro de 1992 durante a
disputa do segundo turno do pleito presidencial de 1989.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

A escassez de opgdes entre os meios de comunicagdo existentes & €poca constituiu na
formag¢do de uma quarta esfera de poder, justamente por dominar dispositivos que promovem
automatizacdes da logica argumentativa. Ao garantir espagco nos veiculos de comunicacao,
Collor ganhou a “simpatia” de Roberto Marinho, dono das Organizagdes Globo. Sua conduta
como governador de Alagoas, por exemplo, rendeu noticias nos principais telejornais da
maior emissora de televisdo do pais (CONTI, 1999, p. 264-281). Abramo (2016, p. 37) frisa
que “uma das principais caracteristicas do jornalismo Brasil hoje, praticado pela grande
imprensa ¢ a manipulagdo da informacgdo.”

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

A midia brasileira assumiu um papel fundamental no processo de redemocratizagao, e
que teve seu apogeu na elei¢do de Fernando Collor a presidéncia. Pelos veiculos de
comunicagdo, construiu-se a imagem de um candidato progressista, que, no entanto, teve sua
figura desconstruida pelos mesmos. Em éxtase com o novo momento politico, houve ampla
cobertura midiatica da ascensdo de Collor as rampas do Planalto. Nas matérias analisadas
constatou-se padroes de controle da informacao, fator que influenciou na oscilacdo de opinido
das massas. A mesma midia, teria outra postura meses apos a exterioriza¢cdo de equivocos do
governo. A complacéncia ao candidato rompeu-se quando escandalos foram evidenciados. A
crise instaurada gradativamente culminou o primeiro processo de impeachment de um
presidente na América Latina. As mesmas emissoras de televisdo e radio, além de jornais e
revistas mostrariam a milhdes de brasileiros, a saida do ex-presidente pelas portas dos fundos
do Planalto. Pelas portas dos fundos da historia.
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