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RESUMO

A Politica Nacional Para Conteudos Digitais Criativos foi a primeira tentativa concreta
do Estado para identificar a manifestagdo cultural, producdo, o armazenamento e as
aplicagdes desses contetdos, reais ou digitais, no pais. Sob esse cenario, este trabalho busca a
identificacdo e sistematizacdo de matrizes tedricas e metodologicas evidenciadas na produgao
intelectual brasileira sobre uma politica de comunicacdo para contetidos digitais, articulada
também em sua concepcdo inicial dentro da Secretaria do Audiovisual e Secretaria da
Economia Criativa, ambas do Ministério da Cultura, até sua gestdo posterior pelo Ministério
das Comunicagoes.
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas os estudos que relacionam politica e comunicagdo tém ganhado
relevancia nas pesquisas comunicacionais, buscando compreender a tessitura dos processos
que conotam as agdes dos atores publico, social e privado na construg¢ao de agendas, produtos
e natureza imaterial das politicas do Estado para o campo das comunicacdes. Até 2011 as
politicas de comunicacdo se limitavam, sobretudo, a gestdo de questdes de infraestrutura das
telecomunicagdes, até o surgimento da Politica Nacional Para Contetidos Digitais Criativos
com o objetivo de estimular o potencial economico das cadeias produtivas cruzamento de
segmentos da economia criativa que existem na fronteira entre software e contetido
audiovisual.

OBJETIVOS

Identificar e sistematizar matrizes teéricas e metodologicas da producdo intelectual
brasileira sobre a Politica Nacional Para Conteudos Digitais Criativos em bases de dados
disponiveis na Internet, analisar os artigos encontrados, sistematizando-os para, enfim,
esbogar um cendrio da Politica Nacional Para Contetidos Digitais Criativos.
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METODOLOGIA

Para o esfor¢o de identificagdo, sistematizacdo e apresentacdo de um esboco do
cendrio das abordagens acerca da Politica Nacional Para Conteudos Digitais Criativos no
Brasil, este projeto propde o desenvolvimento de Revisdo Integrativa, método de pesquisa
cientifica que tem por objetivo identificar e resumir a construgdo empirica e/ou tedrica acerca
de uma tematica ou objeto. “Possibilita a sintese de varios estudos ja publicados, permitindo a

geracdo de novos conhecimentos, pautados nos resultados apresentados pelas pesquisas
anteriores”. (BOTELHO; CUNHA; MACEDO, 2011, p. 127).

RESULTADOS PARCIAIS

No geral, foram encontrados poucos trabalhos que se relacionavam diretamente com
os descritivos propostos além de, concomitantemente, responder a pergunta norteadora.
Assim, numa segunda filtragem, conforme proposto por Souza, Silva e Carvalho (2010),
foram excluidos alguns trabalhos por ndo se relacionarem com a proposta do tema. Apds o
filtro manual, foram selecionados vinte e seis trabalhos nas oito bases de dados pesquisadas.

CONSIDERACOES FINAIS

A sistematizacdo das matrizes tedricas e metodoldgicas da produgdo cientifica sobre
Politicas de Comunicagdo para Conteudos Digitais Criativos no Brasil ¢ relevante como
suporte para a formula¢do das politicas de comunicagdo brasileiras. Nao obstante, ela ndo ¢
somente relevante para a comunicagdo, mas também abrange outros setores, como os setores
culturais e tecnologicos. Os documentos levantados e catalogados nesta pesquisa também
oferecem um suporte tedrico para a elaboragdo de novas pesquisas analises mais aplicadas.
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