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RESUMO

A pesquisa em questdo pretende demonstrar as caracteristicas, avangos e relagdes entre
crescimento urbano e o discurso médico atrelado as principais doengas do inicio do século
XX com a propaganda, mais especificamente com a propaganda de medicamentos. Serdo
analisados os textos publicitarios, sua caracterizagdo e implicagdes decorrentes. Ao tomar por
estudo um jornal de circulagdo durante a década de 1920, da cidade de Jat, interior de Sao
Paulo, a andlise apresentara o referencial tedrico sobre o tema em estudo com a fonte
levantada, no caso as propagandas e anuncios do jornal impresso, e as ligagdes que podem ser
estabelecidas entre estas e o contexto abordado.

Palavras-chave: Medicamentos. Propagandas. Sociedade.

INTRODUCAO

O inicio do século XX no Brasil ¢ marcado por profundas transformagoes, seja no
campo politico ou social, resultado proveniente da segunda Revolucdo Industrial, também
chamada de Revolucdo Cientifico-Tecnoldgica que impactou de maneira profunda os hébitos
cotidianos. A partir da segunda metade do século XIX o pais passou por intimeras
transformagodes, de modo que este estudo se dedicara a compreender aspectos relevantes no
que diz respeito a propaganda e o incentivo ao uso de medicamentos, ao confrontar com
pecas publicitarias encontradas em um jornal local da cidade de Jau, interior do estado de Sao
Paulo, quando esta passa a ter um nucleo urbano formado a partir da segunda década do
século XX.

As relagdes a serem levantadas sdo em primeiro momento as caracteristicas da
propaganda no momento em que esta comec¢a a ganhar espaco em periddicos urbanos, de
modo a compreender esta também como um produto histérico, que passa por mudangas ao

longo do tempo. Em segundo plano, de como as propagandas se encaixam no cendrio social
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da medicina e as principais doengas que assolavam o pais, através do olhar local definido pela
pesquisa.

Compode a andlise deste artigo as propagandas veiculadas no jornal “Comércio do
Jahl” nos primeiros anos da década de 1920, na cidade de Jau. O contexto no qual o jornal
estd inserido ¢ de uma cidade fundada em 1853 com a chegada dos primeiros colonos em
busca de areas para plantio de café. Ao longo do fim do século XIX e inicio do século XX
tinha da produgdo cafeeira sua principal fonte de riqueza. Isto propiciou crescimento do
nucleo urbano e desenvolvimento comercial variado, onde os grandes cafeicultores queriam
usufruir das novidades que eram anunciadas. Observando a cidade em estudo, constata-se que
a partir do ano 1900 o centro urbano passa a crescer ¢ a modernizar-se. A cidade do interior
reproduzia as ideias sofisticadas de outros centros do pais (como Sao Paulo e Rio de Janeiro).
Ao longo das primeiras décadas do século XX, a modernidade veio a se instalar e promover
impacto.

O jornal “Comércio do Jahu” comegou a circular na cidade em 1908, permanecendo
ativo até o presente. Os valores das assinaturas eram de 20$000 réis anual e 123000 réis
semestral, circulando as tergas, quintas e sabados até o ano 1923, quando passa a ser
publicado diariamente. Na observacdo de alguns exemplares que circularam nos primeiros
anos da década de 1920 percebe-se que junto as noticias, anincios de emprego e cronicas, a
presenga de propagandas. A propaganda de diversos produtos passou a fazer parte da fonte de
receita de jornais e periodicos, de modo que este passou a atuar como difusor. Mas um
determinado tipo apresenta caracteristicas interessantes, as propagandas de medicamentos
chamam a atencdo do leitor pelas caracteristicas e promessas de melhora da satde prometidas.
A partir do século XIX no Brasil, o jornal passa a ser um importante veiculo de comunicagao,
onde se necessitava divulgar informagdo. Marcondes (2002, p. 14) afirma “Comércio,
industria e gente em geral precisavam transmitir a outros comércios, industrias e gente em
geral uma série de impressodes e informagdes”.

Também aparece como resultado de um novo paradigma que se inseria na sociedade
brasileira, principalmente no decorrer do século XX, que ¢ o de crescimento dos nucleos
urbanos. “Do ponto de vista estrutural, ela surgiu como braco informativo do sistema
econdmico que se inseria, num tempo em que cidades cresciam e as populagdes comecavam a

passar de centenas de milhares.” (MARCONDES, 2002, p. 15).
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O historiador Nicolau Sevcenko indica o novo paradigma que emergia no Brasil
naquele contexto. As transformagdes oriundas da Revolugdo Cientifico-Tecnologica ou
Segunda Revolugdo Industrial proporcionaram avancos na 4rea da ciéncia, robotica,
farmacologia, medicina, higiene e profilaxia. Derivadas disto, inimeras técnicas,
equipamentos e formulas, até entdo inéditas, passaram a fazer parte da vida das pessoas. A
recep¢do das “novidades” chegard tardia ao Brasil, principalmente ap6s a proclamacdo da
Republica em 1889, onde as transformagdes ocorridas marcam a entrada de novos padrdes de
consumo “instigados por uma nascente, mas agressiva onda publicitaria.” (SEVCENKO,
1998).

No campo da satde e medicina, Liane Bertucci afirma que a partir do século XIX a
ciéncia médica comecou a se difundir no Brasil ¢ com a mudanga no regime politico, a

medicina adentrou ainda mais o espaco urbano na divulgagao das ideias e agdes sobre a saude.

Preocupados em forjar uma nova nagdo, marcada pela racionalidade moderna que
deixava no passado o trabalho escravo, governantes, educadores e médicos irdo
tracar e tentardo implementar um projeto de ordenagdo da sociedade e de redencdo
nacional que tera na educacdo e na saude facetas primordiais. Nascida sob o lema da
ordem e do progresso, a Republica fard daquele bindmio pilares do novo regime
politico que se organizava, tentando cindir, em um primeiro momento, o novo do
velho, o moderno do arcaico, como se a historia pudesse ser assim fragmentada.
(BERTUCKCI, 2004).

J& nos primeiros anos do século XX reformas urbanas marcavam a modernizagdo do
Brasil e provocara inclusive uma nova era para a propaganda. Com a notoriedade atribuida a
medicina, os medicamentos pouco a pouco conquistaram seu espaco. Mas, como isto tem a
ver com o crescimento urbano e desenvolvimento da propaganda? A resposta pode ser

interpretada da seguinte forma:

Se o desenvolvimento das técnicas publicitdrias era compreensivel nesse periodo
marcado por um grande salto na producdo e consumo de mercadorias, a pergunta
que fica, porém, ¢: por que tanta énfase para os remédios? Uma razdo bastante
evidente para isso ¢ que o intenso surto de urbanizagdo, trazendo para as cidades
gentes sobretudo de origem rural, rompeu o contexto da familia ampla e a cadeia de
transmissdo do conhecimento das ervas, tratamentos e processos tradicionais de
cura. (SEVCENKO, 1998, p. 553).

De acordo com o autor, com o novo paradigma a populagdo urbana doente recorria as

formulas anunciadas para tratamento de enfermidades. Neste aspecto, também ocorriam casos
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de farmacéuticos desenvolverem produtos para concorrer com os laboratorios quimicos para
suprir @ nova demanda que fora provocada pelas indisposi¢cdes, condi¢des de aceleracao,
concorréncia, isolamento, individualismo e ansiedade.

Em virtude desta nova posi¢do ocupada pela medicina e as doengas existentes, o
momento € caracterizado pela “popularizacdo” da ciéncia, que passa a penetrar no dia-a-dia
das pessoas, em grande parte gragas a sua eficacia no trato de questdes que haviam povoado
de terriveis pesadelos o sono de homens e mulheres (BERTUCCI, 2003, p. 206). A
interpretacdo pode ser complementada conforme o que diz Gabriela Oliveira “a quantidade
expressiva de antincios desses medicamentos nos jornais era pratica da época, num periodo
em que as doengas do peito e as sexualmente transmissiveis grassavam em todo o pais”
(OLIVEIRA, 2011, p. 5).

A partir desta discussdo iremos analisar 0 que os autores mencionaram com as
propagandas selecionadas, ao confrontar o material levantado ao referencial tedrico disponivel

sobre a temdtica proposta inicialmente.

MEDICAMENTOS E PROPAGANDAS

A presenca dos antincios de medicamentos nos jornais inicia-se ainda no periodo
monarquico. A populacdo pobre s6 possuia como recurso os curandeiros € os chamados
“remédios secretos” produzidos por boticarios e pequenos farmacéuticos. Os mais abastados
consumiam remédios importados. Eduardo Bueno e Paula Taitelbaum apontam que para
conquistar maior publico com a “seriedade” do produto, duas formas de convencimento foram

notaveis neste periodo, ainda no século XIX.

A primeira, mais utilizada, consistia na publicagdo de agradecimentos ou relatos de
pessoas que haviam sido curadas pelo produto utilizado pelo anunciante [...] A outra
forma de atrair o publico era conferir credibilidade ao produto, associando-o a um
médico ou estabelecimento médico reconhecido. (BUENO; TAITELBAUM, 2008,
p. 20).

Nas analises do Comércio do Jahu em 1920 e 1921 percebe-se a primeira forma no
anuncio do Elixir de Nogueira, produto produzido por um farmacéutico de Pelotas- RS, em

que havia uma descri¢ao dos feitos na saude relatados pelo proprio usuario, conforme segue:
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E com immenso prazer que escrevo a V. S. communicando o facto extraordinario de
minha cura, sem a menor dieta, de diversos incomodos syphiliticos, realisada gragas
ao vosso preparado Elixir de Nogueira [...] Rogo a V. S. publicar este attestado que
fago a bem da humanidade soffredora, que muitas vezes padece por ndo encontrar
um amigo que aconselha, ou por ndo ter uma feliz inspiragdo. Francisco de Paula
Silva, artista, 25 de Julho de 1908. (COMERCIO DO JAHU, 1920).

Além do relato do paciente, Liane Bertucci afirma que algumas propagandas também
se valeram da “utilizacdo de um depoimento médico (verdadeiro ou falso?) em sua
propaganda, na qual alguns termos cientificos buscavam dar legitimidade ao preparado”
(BERTUCCI, 2003, p. 206).

Como se percebe, os “relatos milagrosos” mostrados passam a ser estratégia de cunho
comercial para convencer o enfermo a optar por determinado produto. Curioso ¢ de o
depoimento ser datado de 1908, porém estar circulando num jornal de 1920. Muitos
depoimentos sdo publicados de pessoas e localidades diversas, porém percebe-se que tal
modelo, ao passar dos anos, tornou-se obsoleto e em 1922 ji se encontra um anuncio com
aparéncia diferente. Neste ponto, pode-se perceber a mudanga da propaganda como reflexo de
um novo cenario, assim € possivel estabelecer uma ligagdo com o contexto historico que a
propaganda se situa, encarando-a como produto histdrico. Para Gabriela Oliveira “os antincios
do Elixir de Nogueira variaram em tamanho e formato ao longo das décadas. Entretanto,
permaneceu inalterado o seu compromisso de restabelecer a saude e curar um rol de doengas”

(OLIVEIRA, 2011, p. 4).

ra 1 - Anancio do Elixir de Nogueira

ELIXIR DE NOGUEIRA| Banca M

Pregt . com SsOoI'n
~ seguintes molestiaas :,3: o v

Fonte: Comércio do Jahu (1922, p. 3).
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Na transi¢do para o século XX, marcou-se o advento de novas técnicas de propaganda,
ao tornar o texto mais dindmico e moderno e a contar com ilustragdes, ndo por acaso, sendo a
de medicamentos que mais ganhou com isso para vender tonicos e xaropes, agora produzidos
em larga escala (BUENO; TAITELBAUM, 2008) Mas ndo apenas medicamentos nacionais
permeavam as paginas do jornal jauense. A Emulsdo de Scott marcou presenca com seus
anuncios grandes e chamativos. Originario da Filadélfia comegou a ser comercializado no
Brasil em 1890 e em 1908 passa a ser produzido em Sao Paulo. Este medicamento marcou

€poca no imaginario popular de adultos e criangas.

Figura 2 - Anuncio da Emulsdo de Scott

Fonte: Comércio do Jahu (1922, p. 2).

As propagandas de determinados produtos se repetiam com frequéncia, caso do Elixir
de Nogueira, da Emulsdo de Scott, tonicos para doencas pulmonares e fortificantes como o
Vanadiol, Energiol e o Nutrion notadamente ao propor solucdo para restituir as forcas e para
prevenir doengas como sifilis, tuberculose e gripe. Os fortificantes, conforme afirma Bertucci
(2003, p. 207) eram “empregados pela populagio em uma época em que saude (e beleza)
significava peso, em oposicdo ao aspecto esqualido dos enfermos do pulmao e dos nervos, os
remédios prometiam mais gordura e vigor sanguineo e cerebral aos usuarios.”

Outro aspecto interessante ¢ a presenca de antincios de produtos manipulados por

farmacéuticos locais vendidos em suas respectivas farmdacias e a outra maneira de dar

credibilidade ao produto, em associar um médico a sua propaganda. No antncio do Elixir
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Sulfuroso, do farmacéutico Tito Livio Teixeira a cura para diversas doengas como sifilis,

reumatismo, fraqueza e outras, estava na condi¢do de um suposto médico que afirmava que:

A medicina dilo-a o Dr. Florence, cada vez mais reconhece a importante accao que
exerce o enxofre em nosso organismo, causando a sua falta perturbacdes organicas,
a perda da satde e diversas moléstias como rhachitismo, escruphulose, fraqueza,
queda dos cabelos, etc. . A maravilhosa accao curativa do enxofre, essa prodigiosa
fonte de saude que e a Cura Sulfurosa, a medicina utiliza hd muito tempo, com
magnificos resultados, principalmente em casos rebeldes e malignos de syphilis,
doengas de pelle, theumatismos, etc. Todos ricos e pobres podem e devem gosar os
beneficios e salutares efeitos fortificantes e depurativos de uma cura sulfurosa.
[...]”(COMERCIO DO JAHU, 1922).

Disto o produto se identificava como um depurativo sanguineo, capaz de solucionar
varios males. Este farmacéutico era proprietario de uma farmécia na regiao central da cidade e
produzia os preparados que anunciava, consta nos anuncios que era formado pela “Escola de
Pharmacia de S. Paulo” e possuia experiéncia de 15 anos na profissdo. Os antincios de seu
estabelecimento contavam com os produtos ali produzidos e fabricados. Em alguns a chamada
dizia: “Especialidades Pharmaceuticas fabricadas no laboratério chimico do pharmaceutico
Tito Livio Teixeira, algumas das quaes foram premiadas na Exposi¢do Internacional do
Centenario, substituindo com vantagem, economia e patriotismo os similares estrangeiros”
(COMERCIO DO JAHU, 1924).

E observado nas paginas do jornal uma grande variedade de produtos e estratégias de
venda. Tanto de remédios produzidos por laboratorios quanto preparados em farmacias da
cidade, em que os farmacé€uticos tentavam vender suas formulas “magicas” nas paginas do

jornal.
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Figura 3 - Anuncio da Farmécia Jauense

Fonte: Comércio do Jahu (1921, p. 2).

Quanto a linguagem utilizada nas propagandas, nota-se palavras como ‘maravilhas’,
‘presentes do céu’ e ‘remédio abencoado’ podem ser interpretadas como uma tentativa de
atrair o consumidor em meio a ampla variedade de formulas que disputavam o mercado, com
expressoes que remontam a “coisas boas” para reconquistar o estado ideal de saude.

Nos anuncios de medicamentos mais conhecidos e de grandes laboratorios sdo
observadas frases afirmando que o produto em questdo era autorizado, numeros de licenga da
saude publica eram mencionados como maneira de legitimar sua eficacia. No ano de 1923
surge um marco regulatorio de saude, porem sem a pretensdo de regular qualquer tipo de

propaganda vinculada a medicamentos.

O decreto, que pela primeira vez incorporava ao texto o termo “vigilancia sanitaria”,
possuia inacreditaveis 1.679 artigos. Ainda assim, nenhum deles referia-se
especificamente a fiscalizagdo da propaganda de remédios. Tdo graves eram os
problemas de satde publica no pais que, para o governo, vigiar a publicidade talvez
soasse como futilidade. (BUENO; TAITELBAUM, 2008, p. 61).

O que houve apds isso, segundo os autores, maior facilidade para os grandes
laboratérios nacionais ou estrangeiros, em detrimento aos “produtos caseiros”. A falsificacao

passou a ser alvo dos laboratorios com maior influéncia, em 18 de janeiro de 1925 a Bayer
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divulgou um aviso® alertando sobre imita¢des de seus produtos. A pomada Mindncora chegou
a oferecer recompensa a quem denunciasse com provas os imitadores”.

Durante os anos de 1924 e 1925, nota-se no jornal a maior incidéncia dos antncios de
grandes marcas como a Bayer, o Xarope Sdao Jodo e Vanadiol, ja conhecidas por quase todo o
pais naquele momento e suas apari¢des no jornal sdo marcadas pelo destaque ocupado e pela
presenga de imagens, no caso da Bayer e Vanadiol.

Estes exemplos obtidos servem de partida para compreender a instalagdo e o
fortalecimento que os laboratorios farmacéuticos tiveram no Brasil, fruto de uma concepgao
que, segundo Sevcenko, vinha sendo “irradiada” da capital para os interiores do pais. Para ele,
a perspectiva era de que “os remédios também sdo um indice relevante da modernidade: um
seguro contra as fraquezas e vulnerabilidades do corpo, um estimulo para a iniciativa e uma

caucao para o sucesso” (SEVCENKO, 1998, p. 553).

AS DOENCAS E AS CURAS

Conforme ja visto no inicio, a ciéncia e a medicina se popularizavam no combate a
doengas do cotidiano. Os males a serem combatidos pelos remédios se tratavam de doencas
disseminadas com frequéncia no inicio do século XX. Isto demonstra a oportunidade dos
fabricantes em menciond-las nas propagandas de seus remédios.

Nos anuncios analisados do Elixir Sulfuroso e Elixir 914, dentre o rol de doengas que
visavam combater estava a sifilis, doen¢a que no inicio do século XX se proliferava com
intensidade pelo Brasil. Romero (2002), afirma que 20% dos brasileiros eram considerados
sifiliticos nas primeiras décadas, foi o que fora a variola tempos atrds. Dentre os dados que a
autora apresenta, destaca-se “na cidade de Sao Paulo, entre 1911 e 1916, o coeficiente de
mortandade por essa doenga teria sido de 33,5 por mil, além ela ter sido considerada a

causadora de 80% dos abortos e da natimortalidade na cidade” (ROMERO, 2002, p. 124).

* Recusae todas as preparagdes, illegalmente chamadas “Aspirina” e as imitagdes. Os legitimos comprimidos de
Aspirina sdo protegidos ao mesmo tempo, pelo nome “Bayaspirina”, no evolucro e pela “Cruz Bayer”
estampada em cada comprimido. Esta marca registrada, respeitada e conhecida em todas as partes do mundo,
garante a legitimidade do producto original receitado pelos medicos durante muitos annos. [...] Recusae
qualquer substituto mesmo a despeito do pre¢o por que vos for offerecido. COMERCIO DO JAHU, 18 de
Janeiro de 1925.

? Dao-se 2:000$000 a quem, com provas, denuncias os falsificadores e contraventores, a E. A. Goncalves em
Joinville (Santa Catarina). COMERCIO DO JAHU 23 de Outubro de 1925, p.3.
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A autora argumenta que por se tratar de uma doenga sexualmente transmissivel, o
discurso médico do periodo influenciado pelas ideias eugenistas considerava a sifilis uma
doencga degenerativa e contaminaria hereditariamente os enfermos. Para se desenvolver uma
nacao sadia, esse mal deveria ser combatido por causar prejuizos ao Estado e a industria.

Entendia-se a doenca como consequéncia de um a vida sexual promiscua e desregrada,
de modo que “cabia ao discurso médico alertar para o aspecto nefasto, oculto no que pareceria
ser prazer e diversdo, mas que, em esséncia, se revelava como erro, dor e morte, extensivel
aos entes queridos” (ROMERO, 2002, p. 125) O que niao obedecesse as recomendagdes
médicas estava sujeito a padecer pelos males que viriam a si e seus descendentes, esta
concepgdo teve relevancia de maneira que, “para a medicina, a herancga sifilitica estava
incluida no universo das verdades provadas, superior a qualquer contestacdo, a qualquer
controvérsia” (ROMERO, 2002, p. 126).

O anuncio do Elixir 914 veiculado no jornal permite fazer alusdo a esse discurso.

TENHA PENA DE SUA ESPOSA E DE SEUS FILHOS TOME O ELIXIR 914
Grande depurativo do sangue. Feridas, erupg¢des syphiliticas, em forma de eczemas,
sao manifestagdes do sangue doente. O ELIXIR 914 e um enérgico depurativo. No
rheumatismo syphilitico e de accao rdpida. Quando os paes sdo syphiliticos nascem
muitas criangas mortas e se produzem muitos abortos [...] Ninguem devera contrahir
matrimonio sem depurar o sangue usando o Elixir 914 (COMERCIO DO JAHU,
1925).

Com isso, o conteudo expresso na divulgacdo vai ao encontro do que era defendido
pelo saber médico do periodo em tratar a doenca como degenerativa, como ja demonstrado se
afirmava como “incontestavel” e responsavel por alertar e prevenir a populagdo.

Quanto ao alcoolismo, este também entrou na pauta do discurso médico por ser
entendido como um vicio pernicioso, ndo pelo impacto causado no organismo, mas por que

afastava o homem da razao.

No discurso medico, o homem, sem o ‘freio moral da razdo’, torna-se um ‘ente
abjecto e torpe’, modo de pensar tanto mais verdadeiro quanto essa moral baseava-
se na disciplina, na Constancia, na sobriedade, na subordinacdo a todos os valores
considerados imprescindiveis nesse momento decisivo pelo qual o pais passava. Mas
a periculosidade do alcool era ainda maior porque ele causava alteragdes no plasma
germinal, determinando descendéncias degeneradas. (ROMERO, 2002, p. 134).
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Em meio a essa concepgao, pode-se perceber uma relacdo com uma divulgagdo de um
medicamento, através dos resultados que vinha obtendo pais afora. Em um anuncio da
pomada Mindncora pode-se observar que ¢ evidenciada a formagdo académica do
farmacéutico responsavel pela marca, as aplicacdes possiveis, as licencas dos 6rgdos de satde
e um relato de bom funcionamento do produto. Nele, também esta incluida a divulgacdo do
“Remédio Minancora contra a embriaguez”, que prometia melhorar a vida das familias que
possuiam problemas com consumo excessivo de alcool. Abaixo segue o texto da propaganda

na integra:

Pomada “Minancora”, do pharmaceutico E. A. Goncalves, Joinville. Diplomado pela
faculdade de medicina do Rio de Janeiro e Universidade de Coimbra.

E o ideal: e um grandioso patrimonio legado a therapeutica dermatoldgica apds 20
anos de acurados estudos. Cura toda qualidade de feridas novas ou velhas, tanto
humanas quanto de animaes, e muitas doengas de pelle e da cabeca: Ulceras,
Queimaduras, Empingens, Sarnas, Tinha (favosa e tonsurante) Ulceras syphiliticas e
algumas cancerosas. Frieiras, Suores dos pés, Sarna, pannos do rosto, etc.
Indispensavel aos futebolistas e as damas por adherir ao pé de arroz e esterilizar a
pelle. Curas maravilhosas por toda a parte. Aonde a Minancora vae chegando, as
curas, a reputagdo e a sua procura vao aumentando dia a dia. Quando todos a
conhecerem serd o remédio de maior triumpho em todo o Brasil. D. Carolina
Palhares, de Joinville, curou com uma s6 caixinha uma ferida de 9 annos! Temos
centenas de curas semelhantes!!!. Adoptada ja em muitas casas de saide e grande
clinica medica — Licenciada em 31 — 5 —915, sob n. 97.

Cura da embriaguez — com um s6 vidro do “Remédio Mindncora contra
embriaguez”. Tem dado alegria e felicidade a milhares de familias que viviam na
maior miséria causada pelo triste vicio — Approvada pela D. G. da S. P. em 30 -5-
915, sob. N. 87. Déo-se 2:000$000 a quem, com provas, denuncias os falsificadores
e contraventores, a E. A. Goncalves em Joinville (Santa Catarina). Enviam-se listas
de precos a quem desejar. A Venda em Todas as Drogarias e Pharmacias.
(COMERCIO DO JAHU, 1925, p. 3).

A tuberculose, doenca que diversos medicamentos também prometiam prevenir ou
curar, também era encarada como uma doenca degenerativa no inicio do século XX pelos
médicos eugenistas e estava fortemente disseminada pelo pais, provocando um grande
niamero de mortes. A sintese abaixo descreve o grau de contamina¢do ¢ o impacto causado

pela mesma em duas grandes cidades:

Considerada, ao lado da sifilis, um dos maiores flagelos da humanidade, a
tuberculose, também chamada peste branca, ceifava bragos uteis, constituindo grave
obstaculo a expansdo e ao desenvolvimento dos povos. Em 1922, na cidade do Rio
de Janeiro, chegou-se a calcular, num unico més, 373 mortes pela doenga. Em 1927,
estimava-se a existéncia de cinquenta mil tuberculosos na cidade. No mesmo
periodo, em Sao Paulo, aproximadamente mil pessoas faleciam anualmente dessa
moléstia [...] (ROMERO, 2002, p. 128).
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Os fortificantes e tonicos apostavam em vender a ideia de que um corpo forte e
saudavel teria menor chance de contrair a tdo temida tuberculose. Para tanto, basta rever a
propaganda da Emulsdo de Scott j4 apresentada neste trabalho, que se utilizava pelo discurso
da prevengdo como estratégia comercial. O Peitoral de Agrido e Eucalipto Colombo
apresentava-se como indicado em “todas as affeccoes broncho-pulmonares” e “cura a tosse da
tuberculose, bronchite aguda ou chronica [...] util em todas as moléstias do apparelho
respiratorio” (COMERCIO DO JAHU, 1922). Em um periodo que a doenga atingia niveis
alarmantes e despertava a aten¢do dos médicos, os remédios passaram a anuncia-la em seu
repertorio de males combatidos com éxito. As demais doengas do peito, conforme ja dito por
Gabriela Oliveira, altamente disseminas, tinham inumeros produtos anunciados visando
combaté-las. No jornal observou-se diversos produtos com essa finalidade, exemplos: o
Peitoral de Angico Pelotense, o Bromil para a tosse, Grindelia. De fabricagdo local, o Elixir
Pulmonar da farmacia Sampaio e as Balas Peitorais de Tito Livio Teixeira. Por meio do que
foi apresentado, a interpretagdo da presenga destes anuncios demonstra algumas

caracteristicas e relagdes ao campo da satde nas primeiras décadas do século XX.

CONSIDERACOES FINAIS

As propagandas que compuseram a analise deste artigo tentaram ser interpretadas
conforme o periodo e a situacdo em que foram produzidas, isto nos permitiu esbogar
brevemente o contexto no qual foram publicadas a fim de estabelecer ligacdes com a situacao
da saude da cidade e do pais, bem como o idedrio médico do periodo que de acordo com a
historiadora Liane Bertucci “popularizava-se”. De certo modo, notaram-se algumas
semelhancgas presentes entre o discurso cientifico e o texto publicitdrio. Trata-se de uma fonte
historica rica de exemplos para serem analisados e debatidos.

Os discursos das propagandas dos remédios estavam presentes no cotidiano de
individuos de determinados segmentos sociais, leitores do jornal em questdo. Paralelamente,
demonstrou-se a trajetoria, o papel e a influéncia da propaganda no periodo em analise, para a
legitimagdo e inclusdo no cotidiano da populagdo. O sentido e a presenga delas no momento
podem ser entendidos como indices da modernidade e frutos de um novo periodo pelo qual o

Brasil passara, conforme definiu Nicolau Sevcenko.
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As brechas da fiscalizacdo sobre os anuincios ¢ a venda desses medicamentos
contribuiram para uma situacdo ainda hoje observada, a da automedicagdo e, portanto
conforme demonstrado, isto possui uma caracteristica historica; através do contetido debatido
¢ possivel compreender uma pequena parte deste processo vivenciado. Nisto, tentou-se uma
possivel explicacdo para situar as propagandas veiculadas no jornal Comércio do Jahu em um
olhar mais abrangente, desde o ponto de vista comercial quanto as nog¢des de saude do

periodo.

SYMPTOMS OF THE MOMENT: ADVERTISING AND MEDICINES IN THE
“COMERCIO DE JAHU"

ABSTRACT

This study aims to demonstrate the characteristics, advances, and relations between
urban growth and the medical discourse associated with the main diseases of the early
twentieth century with advertising, more specifically in connection with the advertising in
medicines. Advertising texts, their characterization, and their resulting implications will be
analyzed. By studying a newspaper in circulation during the 1920s, from the city of Jaq, in the
countryside of Sdo Paulo, the analysis will present the theoretical reference about the subject
under study in connection with the source, in this case the advertisements of the printed
newspaper and the connections that can be established between these advertisements and the
analyzed context.

Keywords: Medicines. Advertisements. Society.
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