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RESUMO

Busca-se compreender a maneira que a publicidade vem ganhando espago no
entretenimento musical contribuindo na relagdo da marca com o consumidor. O tema abordara
o método de Product Placement explorando o impacto causado pelas marcas que a utilizam
para langar seus produtos nos videoclipes. Analisard os momentos que os produtos serdo
exibidos no videoclipe Live Goes On, propondo assim demostrar o impacto causado na
publicidade e a influéncia transmitida para o publico do artista. Utilizando a base em estudos
bibliograficos, a analise com contetido do videoclipe selecionado para o estudo e a coleta de
dados para explorar a influéncia e a imagem que ¢ transmitida pela personagem.
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INTRODUCAO

A industria musical vivéncia uma era de adaptacdes que vém ganhando forgas,
aumentando assim, o consumo de seus produtos divulgados. Nao se diferenciando muito da
publicidade, que, a cada dia, busca inovagdes para conquistar o publico de modo atrativo.

A facilidade de acesso do publico em geral ao contetido musical na internet acarretou
na desvaloriza¢do dos meios tradicionais, tornando o videoclipe uma das principais formas de
divulgagdo dos artistas. Diante a essa mudanga, as produtoras encontram oportunidades de
divulgar marcas/produtos dentro dos videoclipes, esse método ¢ conhecido como Product
Placement.

As marcas licenciam hits populares, pois devido ao grande alcance de visualizagdes
nos videoclipes e a forte influéncia do artista, impactam na tomada de decisdo do consumidor,
atraindo os fas do artista para o consumo da marca. Trazendo a sensacdo de proximidade e
intimidade com o artista.

O trabalho analisara a percepcao dos consumidores a respeito da presenga das marcas
e produtos dentro do videoclipe da musica Life Goes On da cantora Fergie.

OBJETIVOS

Identificar a percep¢do dos consumidores a respeito da presenca de produtos, por meio da
técnica de Product Placement, no videoclipe. Compreender o uso dessa técnica como forma de inserir
produtos ou marcas dentro de materiais audiovisuais, descrever o conteudo assistido, a caracterizacao
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do produto dentro do cenario e no personagem, analisar a percep¢do dos consumidores a respeito
da presenca das marcas e produtos dentro do videoclipe.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento foram necessarias algumas etapas visando sua realizagdo e
conclusdo de acordo com os objetivos propostos. A partir disso, inicia-se com a pesquisa
bibliografica que foi utilizada na construgdo tedrica do trabalho, para melhor compreensao na
fundamentag@o do assunto proposto na pesquisa.

Adotou-se a abordagem de entrevista qualitativa de cardter exploratorio, que no
momento estd em desenvolvimento, esses resultados da coleta de dados contribuirdo com o
resultado do estudo que serd abordado a problematizacdo formulada por uma entrevista em
profundidade.

A pesquisa analisard o objeto que utiliza o método Product Placement, durante a
inser¢do, as marcas sdo exibidas em determinados momentos do videoclipe.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Para a compreensao do assunto proposto, o trabalho esta sendo desenvolvido com base
na etapa de coleta de dados que estd em andamento, porquanto, proporcionard resultados
parciais para o estudo final. Serdo abordados os temas: conceitos e diferengas entre o
Merchandising ¢ o Product Placement, as estratégias de marketing que envolve a
comunicagdo gerando conteudo, conhecido como Branded Content, para o entendimento
sobre os impulsos de compras, sera tratado o comportamento dos consumidores através da
influéncia das celebridades, serd citado o surgimento do videoclipe e suas importancias, e
também a realizagcdo da comunicagao pelas plataformas e videos.

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

O estudo adquirido com foco no método de Product Placement aplicado no
entretenimento musical, ¢ possivel analisar a importancia dele para a publicidade. Suas
principais caracteristicas apontam resultados na influéncia dos consumidores. Para comprovar
os resultados da metodologia, serd necessario da coleta de dados realizadas com os fas
entrevistados e os que serdo entrevistados para que seja possivel aplicar a esta metodologia os
resultados e consideragdes mais aprofundados, sobre a influéncia do videoclipe.
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