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RADIOJORNAL EMPREENDER USC: UMA EXPERIENCIA RADIOFONICA
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RESUMO

Este trabalho demonstra as dindmicas usadas para a elaboracido da edigdo piloto do
radiojornal Empreender USC, um produto radiofonico voltado a plataforma web e que discute
temas relacionados ao microempreendedorismo brasileiro. O radiojornal em questdo apresenta
notas, noticias, boletins e reportagens que discutem a atuagdo do microempreendedor
atualmente em perspectivas nacional e regional. O programa aborda assuntos como economia,
legislacdo, perguntas frequentes e casos pessoais que envolvem o tema proposto. A produgao
se justifica observando o contexto atual, em que o desemprego crescente aliado a
possibilidade de ser dono do préprio negdcio estimulam o crescimento de microempresas no
cenario econdmico nacional.
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INTRODUCAO

Como aponta Ferraretto (2001), a partir da década de 70, o radio brasileiro sofre uma
reestruturacdo. Nessa época, amplia-se o nimero de emissoras FMs, cuja tecnologia propicia
a diferenciagdo de sua programagdo em relagdo as tradicionais AMs. Desde entdo, o radio tem
buscado a segmentagdo de contetido e publico.

Mediante a ideia de segmentacdo do publico ouvinte e o crescimento do
empreendedorismo, que acabou se tornando um fendmeno mundial, foi desenvolvido o
radiojornal Empreender USC.

Levando em conta o cendrio econdmico brasileiro, se tornar um microempreendedor
acaba sendo mais vantajoso, pois 0s custos necessarios para uma microempresa sao reduzidos
se comparados as outras categorias empresariais. Considerando que o numero de
microempreendedores brasileiros cresceu quase 10% no ultimo semestre, segundo o site G1, a
criagdo do produto no formato de radiojornal torna-se viavel e pertinente.
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OBJETIVOS

O objetivo do presente trabalho ¢ produzir a edigdo-piloto de um radiojornal para a
plataforma web que discuta os temas relacionados ao microempreendedorismo brasileiro, de
forma a sanar duvidas do publico sobre o tema por meio da producdo de conteudo de
qualidade jornalistica.

METODOLOGIA

Para compreender a questdo econdmica que envolve o microempreendedorismo
brasileiro, foram realizadas entrevistas com profissionais atuantes, além de pesquisa
bibliografica, documental e de campo para descobrir todos os assuntos pertinentes ao tema e
posteriormente, desenvolver as pautas. Foram consultadas obras de autores como Ferraretto
(2001), Meditsh (1999), McLeish (2001) e Barbosa Filho (2003). Além disso, artigos
cientificos envolvendo o microempreendedorismo e reportagens que apresentavam dados
estatisticos serviram como base para a elaboracdo do produto. A selecdo dos contetidos
presentes no radiojornal foi feita com base nos critérios de noticiabilidade apresentados por
Traquina (2005).

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Como resultado, obteve-se um programa jornalistico no formato de radiojornal, com
25 minutos de duragdo, dois apresentadores, cinco reportagens e quatro boletins ilustrados e
ndo ilustrados, de acordo com a descri¢do de tais formatos propostas por Barbosa Filho
(2003). A linguagem informal e clara, respeitando os principios na norma culta da lingua
portuguesa foi utilizada durante toda a transmissdo. O programa ¢ finalizado com um quadro
de perguntas e respostas sobre questdes comuns a pessoas que estdo pensando em se tornar
microempreendedoras. Esses questionamentos foram respondidos por especialistas da area. A
edi¢do dos conteudos foi realizada por similaridade de assunto, utilizando-se de uma estrutura
basica em um tunico bloco. Dentro do projeto plastico, o grupo fez uso de background,
vinhetas e cortinas.

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

Produzir um trabalho cujo tema envolvesse leis e economia foi um desafio para o
grupo, pois a maioria dos seus integrantes nunca havia trabalhado com tais assuntos
anteriormente. Por tanto, acredita-se que o Empreender USC foi de grande importancia para a
formagdo pessoal e profissional de cada envolvido em sua produgdo. Apds a conclusdo do
produto, pudemos perceber que a organizacao foi crucial para elaboragdo do trabalho, e que a
fun¢do primordial do jornalismo, que consiste em levar informagdo verdadeira e de qualidade
ao publico, foi alcancada. Além disso, acreditamos que todos os objetivos propostos no
comeco do trabalho foram cumpridos com éxito e que empreendedorismo ¢ um tema
pertinente e relevante a comunidade.
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