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RESUMO

O marketing eleitoral trabalha a imagem de um candidato ou partido para promové-lo
e influenciar na escolha do voto. Se destacar dentro do cendrio politico atual, se mostra uma
tarefa dificil sendo, entdo, necessario, utilizar técnicas da publicidade do mercado de
consumo, a fim de seduzir o eleitor e garantir a adesdo. O trabalho procurou estudar a
estratégia humoristica aplicada as campanhas eleitorais como forma de influenciar a opinido
publica. Para isso, foi realizado um estudo bibliografico com publicagdes que exploram o
tema. Com isso, este estudo procurou refletir na busca pelas raizes do humor e entender sua
influéncia.
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INTRODUCAO

O marketing ¢ um conjunto de a¢des a serem desenvolvidas que objetiva destacar uma
empresa frente a concorréncia (SILVA, 2002). E dividido em segmentos caracterizados de
acordo com as necessidades a serem alcancadas. O marketing eleitoral trata-se de uma dessas
segmentacdes, sua funcdo ¢ a de trabalhar a imagem de um candidato ou partido, em uma
eleicdo, tornando necessaria, entdo, a elaboracdo de uma estratégia de campanha. Muitos
candidatos tém explorado o lado humoristico para fins politicos, como forma de criar uma
relacdo de afeto, gerando empatia, pois muitos eleitores votam levados por aspectos
emocionais.

OBJETIVOS

Buscou-se, neste trabalho, estudar a utilizacdo da estratégia de humor dentro do
cendrio politico e relacionéa-las ao marketing eleitoral.

METODOLOGIA

Foi realizado um levantamento bibliografico que, segundo Stumpf (2010, p.51), “E um
conjunto de procedimentos que visa identificar informagdes bibliograficas, selecionar os
documentos pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva anotagdo ou fichamento das
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referéncias”. Foram estudados o marketing eleitoral, a histéria do humor e sua influéncia no
comportamento humano.

RESULTADOS PARCIAIS

A humanidade sempre utilizou o humor como um meio de expressdo. Em um periodo
em que houve forte restricdo a liberdade de manifestagdo do pensamento, a criagdo artistica
foi importante instrumento de resisténcia. O discurso humoristico passou a ter maior
aceitacdo, sendo capaz de atrair a aten¢@o das pessoas e transmitir sua mensagem.

O humor tem grande relevancia como manifestagdo politica, pois pode ser exercida de
maneira mais sutil, influenciando o animo dos eleitores e afetando seu comportamento
(ANJOS, 2009). Visto, muitas vezes, como futil ¢ uma forte arma de denuncia, reflexdo da
sociedade e do poder politico e pode, em muitas ocasides, ser o Unico espago aberto para a
critica e reflexdo em algumas sociedades (DEODATO, 2013).

Muitos candidatos utilizam o humor, por ser um forte estimulo comunicacional,
utilizando piadas, ironia e sarcasmo. Serve como instrumento de critica, utilizado também
para denegrir a concorréncia e criar uma ligagdo emocional com o eleitor. Se aplicado as
campanhas de marketing eleitoral facilita o processo de persuasdo em busca do voto servindo
de vantagem competitiva frente aos demais candidatos.

CONSIDERACOES FINAIS

Foi possivel concluir que o humor ¢ utilizado hd muito tempo como estratégia de
comunicagdo, seja para criticar ou influenciar. O discurso humoristico passou a ter maior
aceitagdo ao longo dos anos, sendo compreendido como importante ferramenta para o
marketing. Em uma campanha. o marketing eleitoral tem o objetivo de conquistar o eleitor
persuadindo-o ao voto, por se tratar de expressdes de inteligéncia que causam impacto no ser
humano.

Porém, para a descoberta dos efeitos de seu uso no comportamento do eleitor e da
forma apropriada de aplicd-lo em uma campanha de marketing eleitoral, ainda ¢ necessario
realizar um estudo mais aprofundado.
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