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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo investigar recursos imersivos em reportagens
hipermidia, observando-se suas caracteristicas principais. Apos revisdo bibliografica, foram
observadas edi¢des da série TAB. A metodologia em que o trabalho se baseia ¢ o estudo de
caso. Como principais resultados, destacam-se a emergéncia de seis categorias de recursos
narrativos imersivos.
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INTRODUCAO

Com o avango das tecnologias de informagdo e comunicagdo, surgem recursos
imersivos que vao além da dimensdo textual e imagética. No caso especifico da reportagem
hipermidia (CANAVILHAS; BACCIN, 2015) elementos imersivos, como newsgames ou
simulagdes em 3D sdo potencialmente transmidiaticos, uma vez que possuem sentido em si
mesmos e, quando expandidos para outros ambientes (como no momento em que S3ao
compartilhados em redes sociais digitais), tornam-se, muitas vezes, chamarizes para o texto-
base. Mielniczuk et al. (2015) acreditam que a imersdo estd relacionada a capacidade de se
provocar sensagdes nos usuarios e defendem que:

Na reportagem hipermidia, a integracdo das modalidades comunicativas
(texto, fotografia, &udio, video, grafico estatico e animado, hiperlink) e
recursos imersivos podem ampliar as possibilidades de compreensdo das
histdrias e interpretacdo dos fatos. (MIELNICZUK et al., 2015, p. 134).

Ou seja, a presenca de recursos que induzem a imersdo ¢ um diferencial e, apesar de
ndo ser uma regra, a sua existéncia enriquece a narrativa, potencializando seu carater
transmidiatico. (RENO, 2014).

OBJETIVO

Investigar recursos imersivos em reportagens hipermidia, observando-se suas
caracteristicas principais. Por consequéncia, elencar possiveis categorias de recursos
narrativos imersivos, bem como apontar motivagdes para sua utilizacdo em reportagens do
tipo.
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METODOLOGIA

Apo6s revisdo bibliografica, foram observadas 107 edi¢cdes da série de reportagens
TAB (www.uol.com.br/tab), publicadas em 2 anos ¢ 5 meses, de sua criagdo até marco de
2017. Dentro dessa amostra geral, foram selecionadas 10 edi¢des (de numeros 1, 26, 56, 76,
87, 97, 99, 100, 106 e 107) que sdo analisadas mais detalhadamente no que se refere aos
recursos imersivos nelas utilizadas. A amostra ¢ intencional, uma vez que foram selecionadas
as edigdes com maior representatividade. A metodologia em que o trabalho se baseia ¢ o
estudo de caso (DUARTE, 2015).

RESULTADOS

Como principais resultados, destacam-se a emergéncia de seis categorias de recursos
narrativos imersivos. Sdo elas: audiovisual; realidade virtual; gifs animados; infografia
animada; animagoes ¢ HQ’s.

Por conta das caracteristicas da reportagem hipermidia (interatividade,
multimidialidade, hipertextualidade e texto longform, principalmente), o tempo de leitura de
uma reportagem do tipo tende a ser muito maior se comparado ao tempo de leitura de uma
noticia hard news. O levantamento de seis categorias de recursos utilizados nas edi¢cdes do
TAB leva a crer que cada um deles ¢ potencialmente indutor a imersdo, uma vez que tanto
provocam sensagdes (MIELNICZUK et al., 2015) quanto envolvem o usudrio de tal forma
que 0 mesmo parece vivenciar ou experimentar parte ou o todo do que estd sendo a ele
apresentado (MURRAY, 2003).

CONSIDERACOES FINAIS

A imersdo parece ser um dos fatores mais importantes em reportagens hipermidia. Por
meio dela, ¢ possivel entreter, emocionar, exemplificar, informar. Assim como ocorre no
cinema de fic¢do, no jornalismo, a imersdo tem esse poder de reter a atengdo de quem a
consome, enquanto provoca uma série de sensacdes. A diferenca esta no fato de que se trata
de ndo-ficcdo — e os efeitos psicoldgicos ai envolvidos ainda estdo por serem devidamente
investigados.

Entretanto, deve-se lembrar que o potencial imersivo esta em produgdes bem-feitas,
marcantes, como costuma ocorrer no bom jornalismo literario. Mas também pode estar
relacionado, cada vez mais, a recursos técnicos de ultima geragdo, como os videos gravados
em 360° ou as experiéncias em 3D. Reitera-se que, mesmo nestes casos, a producao de boas
narrativas, impactantes, ¢ essencial, pois a ferramenta em si nao retém sozinha a atencao.
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