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RESUMO

O fotojornalismo surgiu quando os primeiros fotografos apontaram suas cameras para
um acontecimento com intencao testemunhal. Na producdo, somente quem fotografou pode
afirmar a intencdo, no entanto, ¢ possivel fazer interpretagdes para compreender as intengdes
comunicativas da imagem. Conhecer as técnicas utilizadas, os recursos € como operam essas
inter-relagdes, permite uma leitura da cena. E partindo destas premissas, que este trabalho tem
como objetivo conhecer as intengdes comunicativas e os elementos de sentido das fotografias
de mulheres mugulmanas divulgadas na midia. As imagens escolhidas foram veiculadas no
site The Huffington Post e o foco desta investigagdo ¢ compreender as intencionalidades de
fotografias jornalisticas de mulheres mugulmanas fotografadas sob o ponto de vista da cultura
ocidental. Para materializar este estudo, serd aplicada a técnica do discurso gerativo de sentido
(BONI, 2000) aliada a analise iconografica (KOSSOY, 2002).
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INTRODUCAO

Refletindo sobre o vinculo social e cultural que a imagem ¢ capaz de exercer, Baitello
Junior (2005) destaca que as representagdes imagéticas passaram a ser copias das superficies,
ou seja, “as imagens passam a se produzir a si mesmas, quer dizer, elas se fazem a partir de
outras imagens”. Para o autor, tudo o que se ¢ produzido passa a ter referéncia de algo ja
existente. Um exemplo ¢ a arte, que funde suas representagdes simbolicas para representar
algo. Depois da arte, no século XVII, surgiu a fotografia, mas foi um século depois, com o
surgimento da imprensa, no desenvolvimento do fotojornalismo de revista, que as primeiras
revistas segmentada comegaram a buscar histérias de interesse publico e, nesta época, as
publicagdes femininas surgiram num periodo em que a mulher comegava a ter um pouco mais
de participacdo social. Seguindo o objetivo deste trabalho de desmistificar a imagem da
mulher mucgulmana, serda evidenciado o contexto em que esses esteredtipos femininos
ganharam espago na midia.

OBJETIVOS

Conhecer as intengdes comunicativas ¢ os elementos de sentido das fotografias de
mulheres muculmanas na midia, além de discutir de que modo a mulher mulgumana ¢
representada por meio do fotojornalismo. Apds isso, serd necessario analisar como a
composi¢ao das imagens veiculadas no The Huffington Post refor¢a ou quebram esteredtipos
sobre a cultura e a religido islamica no ocidente. E, por fim, identificar os elementos de
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significacdo presentes nas composi¢des fotograficas analisadas e estudar de que forma esses
elementos produzem sentido no processo interpretativo.

METODOLOGIA

Foi realizada uma pesquisa bibliografica a respeito a evolu¢dao do fotojornalismo e o
sobre as relagcdes de composicao dos materiais fotograficos, ideologia, Isla, mulher e género.
Apoés essa etapa, foram selecionadas as imagens do site The Huffington Post que serdo
analisadas na Iniciagdo Cientifica. Posterior a isso, sera realizada Andlise de Imagem,
utilizando os conceitos de Boni (2000) para se estudar o percurso gerativo de sentido —
desconstrugdo fotografica — e a teoria de Kossoy (2002), que auxiliara na analise do quadro e
extra-quadro — contexto em que a imagem foi tirada — Outros autores auxiliardo na
compreensdo da histéria da imagem. E, para auxiliar na compreensdo das técnicas
fotograficas, serdo usados os autores Dubois (2001), Baitello (2005) e Martins (2008). As
fotografias foram selecionadas a partir do critério da presenca da mulher islamica em imagens
que elas aparecerem realizando atividades pela primeira vez.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Este trabalho apresenta os resultados parciais obtidos em um trabalho de Iniciacdo
Cientifica da area de Comunicagao Visual e cujo objetivo se centra em conhecer os elementos
de sentido presentes em imagens de mulheres mugulmanas e analisar estas representagdes a
partir de um corpus de cinco imagens do portal The Huffington Post. O critério de sele¢ao foi
estabelecido de forma que as fotografias escolhidas estivessem retratando mulheres
mugulmanas em situagdes do ponto de vista da cultura ocidental, mas que se tratavam de
atividades que estavam sendo realizadas publicamente pela primeira vez, como uma apari¢ao
em um desfile de moda, uma apresentagdo de balé, posando em uma revista masculina, na
capa de uma revista americana e exercendo a profissdo de tatuadora.

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados identificados deram conta de qualificar que a comunicagdo humana
passa pela comunicagdo imagética. Mesmo com grande diversidade de autores que trate a
questdo da imagem, dificultando uma corrente de conceitos que consiga englobar a
pluralidade de entendimentos, os autores escolhidos para amparar esta pesquisa foram
Baitello Junior e Cortrera (2006), Baitello Junior (2005), Joly (2007), Flusser (1985) e outros.
Além de estudiosos que tratam em suas obras assuntos como mulher, Isla e religido e midia.
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