CIENTIFICA DE s D= 18320
Fhorgend M | Abril/2017

OS EFEITOS DO PROCESSO DE DIGITALIZACAO DA COMUNICACAO NA
PUBLICIDADE E NO JORNALISMO

Bruna Pessoa Sampaio'; Vitor Pachioni Brumatti’

'Estudante do 3° ano do curso de Jornalismo, e-mail: brunapsampaio@outlook.com
*Orientador do trabalho. Coordenador do curso de Publicidade e Propaganda na Universidade Sagrado Coragio,
e-mail: vitor.brumatti@usc.br

RESUMO

Os Efeitos do Processo de Digitalizagdo da Comunicagdo na Publicidade e no
Jornalismo ¢ uma proposta de pesquisa a ser desenvolvida no programa de Inicia¢do
Cientifica, que visa entender a evolugdo dos meios de comunicagdo. Sobre tudo, o efeito da
migracdo dos conteudos jornalisticos e publicitario do impresso para a plataforma on-line. Os
anuncios publicitarios mostram-se como o caminho mais viavel de sustentabilidade financeira
dos jornais impressos, possibilitando o baixo custo do produto. O trabalho tem como objetivo
identificar o efeito que essa migracao da publicidade para os meios on-line tem causado nos
meios impressos. A metodologia aplicada inicialmente serd em pesquisas bibliograficas de
carater exploratdrio em artigos e livros ja publicados. Posteriormente o trabalho se dirige para
a analise qualitativa de conteido que sera realizada nos jornais, Estado de Sdo Paulo e Folha
de Sao Paulo, no qual ambos possuem as plataformas impressa e on-line. Para que posso se
chegar a um resultado da pesquisa.
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INTRODUCAO

Ao longo da historia a publicidade vem se mostrando como processo essencial para a
manutengdo dos jornais impressos, porém com o avango dos meios tecnoldgicos hd uma
grande migracdo da procura de informagdo para esses meios. As pesquisas desenvolvidas
durante a Iniciagdo Cientifica tém como principal objetivo analisar ¢ comparar a publicidade
no contetdo jornalistico e suas principais caracteristicas quando publicado em jornais
impressos e na plataforma on-/ine. Pois, com o avanco dos meios tecnoldgicos e comunicagao
eletronica (redes sociais) tanto a informa¢do quanto a publicidade ganham novas formas e
caracteristicas.

OBJETIVOS GERAIS
Analisar os materiais jornalisticos e publicitdrios nos jornais impressos € em suas

plataformas on-line para assim, entender como a migracdo tanto do conteudo jornalistico
quanto publicitario estd se desenvolvendo.

ESPECIFICOS

Universidade do Sagrado Coragdo
Rua Irma Arminda, 10-50, Jardim Brasil — CEP: 17011-060 — Bauru-SP — Telefone: +55(14) 2107-7000
www.usc.br
77



a) analisar como a migracao da procura de informagao para as plataformas on-line
impacta os jornais e o conteudo publicitario;

b) comparar a presenga de anuncios publicitarios e noticias em dois veiculos de
comunicagdo que possuem as plataformas: impressa e on-line;

¢) identificar o efeito que essa migracdo da publicidade para os meios on-line tem
causado nos meios impressos.

METODOS E TECNICAS

Serdo desenvolvidas pesquisas de cardter exploratério e qualitativo, em artigos ja
publicados sobre o tema, com embasamento tedrico em pesquisadores na area jornalistica e
publicitaria. Em um segundo momento sera feita uma analise de conteudo qualitativa em dois
meios de comunicag¢do, o Estado de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo, por meio da comparagao
do material dos jornais em suas plataformas impressas e on-line. Buscando a maior
compreensdo do tema abordado.

RESULTADO E DISCUSSOES

O trabalho ainda se encontra em desenvolvimento e em fase inicial, mas pode-se
apontar como uma das principais discussdes entender as consequéncias da migracdo do
contetido jornalistico e publicitario para a plataforma on-line. E como resultados, espera-se
encontrar as respostas dos objetivos gerais e especificos.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a participagdo e apresentacdo do trabalho na V Jornada Cientifica de
Comunicagao Social e com as discussdes apresentadas espera-se encontrar caminhos para a
continuacao da evolugdo do trabalho de Iniciagdo Cientifica.
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