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RESUMO

A fosfoetanolamina sintética ganhou notoriedade na midia brasileira apds pacientes
com cancer ingressarem com pedidos judiciais para que a Universidade de Sao Paulo (USP)
fornecesse capsulas do medicamento que, supostamente, poderia combater a doenga. Por toda
a repercussao que a situagdo alcangou, esta pesquisa propode analisar o agendamento noticioso
promovido pelo G/ Sdo Carlos e Araraquara na cobertura do caso da também conhecida
como “pilula do cancer”. O recorte temporal concentra-se durante os meses de agosto de 2015
a agosto de 2016, abrangendo desde o inicio dos rumores sobre os beneficios do medicamento
até os primeiros resultados dos estudos clinicos promovidos pelo Instituto do Cancer do
Estado de Sao Paulo (Icesp). O intuito é reconhecer as praticas e técnicas do jornalismo, bem
como suas pretensdes na protecdo dos interesses publicos, e verificar o processo de
agendamento de pacientes e usuarios de redes sociais promovido pelo site durante a cobertura
do caso. A pesquisa também ird investigar o alcance nacional obtido pelo portal regional, por
meio da internet, com as reportagens sobre o composto ¢ debater os efeitos da midia no
publico.
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INTRODUCAO

A missdao da midia ¢ atuar no refor¢o da cidadania, tanto que o seu ponto de partida
para escolher uma informagdo deve ser o interesse publico. Os jornalistas, ao elencar, um
assunto como interesse publico, no entanto, buscam atender seus proprios anseios — na area da
saude, o cancer pode ser um desses topicos. Desenvolvida em 1990 pelo Instituto de Quimica
de Sao Carlos (IQSC) da USP, a fosfoetanolamina sintética ganhou repercussao nos veiculos
de comunicagdo pela promessa de melhorar os sintomas do cancer — e possivelmente, oferecer
a cura. Em todos esses anos, entretanto, ndo foram documentados testes clinicos em humanos
e, portanto, ndo ha registro sanitario na Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa).
Em 2014, o IQSC, proibiu sua distribuicdo, o que gerou revolta nos pacientes, que decidiram
entrar na Justiga para conseguir o item, abrindo o debate para todo o Brasil sobre o que, de
fato, era pilula do cancer, por meio da midia e das redes sociais. O GI Sao Carlos e
Araraquara foi o pioneiro na cobertura, descobrindo os primeiros processos juridicos.
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OBJETIVOS

Busca-se investigar o agendamento noticioso do caso da fosfoetanolamina sintética e
verificar sua repercussdo nas redes sociais, por meio da pesquisa de reportagens do portal de
noticiais GI Sdo Carlos e Araraquara, no periodo de agosto de 2015 a agosto de 2016, e da
analise dos grupos de Facebook Relatos sobre a Fosfoetanolamina Sintética no Tratamento
do Cancer, Fosfoetanolamina — A Luta pela Cura do Cancer, A Cura por Fosfoetanolamina e
Luta pela Fosfoetanolamina. Com o estudo, espera-se conhecer os efeitos da midia sobre a
opinido publica e o alcance nacional que € possivel ser conquistado por um veiculo regional.
O projeto também pretende reconhecer as concepgdes de interesse publico e desvender os
anseios ocultos dos jornalistas no momento de produzir uma reportagem.

METODOLOGIA

Sera feita uma analise de conteudo, tendo como referéncia principal Bardin (2016),
adotando o estudo de caso, uma vez que a metodologia permite uma apreciacao profunda e
detalhada do objeto. Haverd também levantamento bibliografico de autores que abordem
teorias de comunicagdo, agenda setting ¢ gatekeeping. Posteriormente, serd feito um
fichamento das noticias e suas relagdes com os grupos do Facebook. Por meio disso, serd
possivel observar a influéncia do agendamento promovido pelo veiculo nas redes sociais.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Embora a pesquisa esteja no inicio, ¢ notavel que o GI Sdo Carlos e Araraquara ¢é
pioneiro na cobertura do caso da fosfoetanolamina sintética. Com os levantamentos
prelimanares, ¢ possivel perceber que o portal fez parcerias com outros veiculos até mesmo
dentro do proprio G1, gerando conteudo para as afiliadas do grupo. De certo modo “o
webjornalismo privilegia o local [...] Os jornais consideram que o jornalista local tem mais
conhecimento de sua localidade ou regido do que um enviado especial.” (ADGHIRNI;
RIBEIRO, 2001, p.10-11)

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

A fosfoetanolamina sintética trouxe o tema midia e saide publica para o Brasil. A
cobertura do G1 Sao Carlos e Araraquara escamoteou os géneros cientifico e investigativo,
uma vez que o medicamento era doado aos pacientes ha mais de 20 anos, porém, s6 veio a
tona para o publico hé cerca de dois anos, com o ingresso de ac¢des judiciais de pessoas que
ndo tiveram mais acesso ao item. Diante dessa relevancia, se faz necessario compreender
como um portal regional conseguiu agendar demais midias e desmistificar o interesse publico,
que ¢ um dos principais critérios de noticiabilidade utilizados pelos jornalistas na constru¢ao
das noticias.
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